Barometro OTT GECA:

Series, Cine y Tendencias OTT
Avance de resultados

Julio y Agosto 2026




Ficha técnica

Universo: personas con acceso a Netflix, HBO, Prime Video (de Amazon), Movistar+, Movistar+ Lite, Disney+,
Atresplayer Premium, Mitele Plus, Filmin, Apple TV+, SkyShowtime, FlixOlé y/o0 DAZN, de 18 afios y mas.

Ambito: Nacional (Peninsula, Baleares y Canarias).

Tamaio muestral: 2.000 individuos por modulo/oleada.

Distribucion muestral: aleatorio respetando cuotas de sexo, edad, tipo de habitaty CC. AA.
Procedimiento: encuesta online.

Cuestionario: autocumplimentado online con respuestas cerradas.

Error muestral: para un nivel de confianza del 95,5% (dos sigmas) y en el caso mas desfavorable P = Q = 50%,
el error maximo en los datos referidos a las 2.000 entrevistas es de +/-2,19%.

Trabajo de campo madulo de SERIES: Del 1 al 17 de julio de 2026.
Trabajo de campo madulo de CINE: Del 1 al 13 de agosto de 2026.




El ecosistema OTT
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DAZN es la Unica plataforma que crece coincidiendo con el Mundial,
mientras Netflix y Prime Video contindan a la cabeza del consumo

ﬂ‘Distribucién (%) de usuarios con acceso a las distintas plataformas entre los usuarios de servicios SVOD (abonados y nho abonados con acceso)
>>Total individuos con acceso a SVOD (18+)
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(*) Movistar+ incluye la version IPTV por descodificador y todas las variantes de la aplicacion Movistar+ Plus (incluyendo Movistar+ en tus dispositivos)
(**) Aunque Movistar+ Lite no se puede contratar desde el 21 de julio de 2023, los clientes que tenian este servicio con anterioridad pueden mantenerlo.

baordmetro

En verde/rojo los puntos que crece/decrece respecto a la oleada anterior.
Opcidn de respuesta multiple.




Los planes con anuncios continlan ganando peso en las principales plataformas,
con Prime Video alcanzando el 82,7% de sus usuarios y Netflix creciendo hasta el
61,9% (+0,9)

’ibtribucién de los usuarios por tipo de suscripcion

>>Total usuarios de cada plataforma (18+ anos)

Distribucion de los usuarios (%) de la plataforma segUn el plan de
suscripcion que declaran tener
P: Respecto a las siguientes plataformas, ;podria indicarnos qué

tipo de plan tiene suscrito en las mismas?
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Opcidn de respuesta Unica.
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‘Torrente presidente’ se estrena como la pelicula mas vista en plataformas este trimestre
(32,1%), seguida de ‘Super Mario Bros. La pelicula’ (20,9%) y ‘Avatar: fuego y ceniza’ (20,3%)

’Mculas mas vistas en plataformas SVOD (trimestre Mayo a Julio de 2026)

* >>Total individuos con acceso a SVOD (18+)

| Audiencia sobre Total individuos (18+) |
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Opcion multirrespuesta Fuente: Barémetro OTT de GECA (Agosto 2026) Trabajo de campo: del 1 al 13 de agosto de 2026
Sobre una seleccion de contenidos
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‘Aida y vuelta’ (13,7%) se estrena en plataformas como la segunda pelicula espafiola mas vista del
trimestre, mientras el documental ‘Miguel Angel Blanco: las 48 horas que lo cambiaron todo’
(8,9%) entra en el Top 10 de titulos nacionales

]
“_Banking de las peliculas mas vistas en plataformas OTT - Top 10 NACIONAL - Ranking por audiencia (trimestre Mayo a Julio de 2026) iti

® >>Total individuos con acceso a SVOD (18+)| Sobre usuarios de cada plataforma I

1 l@l Torrente presidente  pIFOIFPINS 32,1% NETFLIX

3 Ocho apellidos marroquis _ 13,4% NETFLIX  primevideo gt \/4-

4 g5? Abuela tremenda 12,3% NETFLIY Prime video @tv+

5 La infiltrada | 11.7% Pimevio aAd4 HB® ggty/o

6 g Los creyentes 9,4%NETFLIX

7 Mari(dos) [ 030 NeTrLX srivevise epmeEr>
Entre todas las peliculas de ficcion, el

g&# Miguel Angel Blanco: las 48 horas que lo o4 NETELIX | csimemnsl UM el NElE) Wik

8 cambiaron todo 8,9% Blanco es el Unico que consigue colarse
en el Top 10 de producciones nacionales

9 557 jdolos 8,9%HBO. M 4 Pinevideo @LV+ FILMIN

10 La Sociedad de la Nieve _ 8,8% NETFLIX

Fuente: Barometro OTT de GECA (Agosto 2026) Trabajo de campo: del 1 al 13 de agosto de 2026
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Como consumimos cine
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Disney+ vuelve a crecer en valoracion de la calidad de su catalogo (+0,5*), coincidiendo con
el estreno de ‘Avatar: fuego y ceniza’, y se mantiene como la plataforma mejor valorada,
seguida de Netflix y Movistar+

“mentaje de satisfaccion respecto a la CALIDAD (seleccion de buenas peliculas segun el usuario) del catalogo de peliculas de cada plataforma
¢ >>Total individuos con acceso a SVOD (18+ anos)| Entre los usuarios de cada plataforma (18+)
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Fuente: Barémetro OTT de GECA (Agosto 2026) Trabajo de campo: del 1 al 13 de agosto de 2026 ‘



El ‘éxito o repercusion previa en salas de cine’ se sitia como el principal impulso para ver una pelicula
en plataformas (64,5%*), seguido de ‘aparecer entre los contenidos mas vistos o populares’ (52,0%%*)

’Mo de influencia de distintos factores en la decision de ver una pelicula en plataformas @.

¢ >>Total individuos con acceso a SVOD (18+)

(*) Es decisivo + Me anima

f \
E Haber tenido éxito o repercusion en salas de cine 43,6% E 25,9%
Presentarse como exclusiva u original de la plataforma 33,4% 33,3% 21,9%
—— S S — .
i Aparecer entre las peliculas mas vistas o populares de la 35 39
| plataforma =70
Ver publicidad o promocion fuera de la plataforma 34,2% 37,4% -
Recibir una recomendacion personalizada de la plataforma 35,8% 39,6% -
Aparecer destacada o promocionada en la plataforma 34,6% 44,2% 15,4%
W Es decisivo para verla Me anima a verla Despierta mi interés m No influye

Pensando en las peliculas que se ven en plataformas, ¢ qué papel tiene cada uno de
los siguientes aspectos en su decisidon para comenzar a ver una pelicula concreta?
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Fuente: Barometro OTT de GECA (Agosto 2026)




El uso del modelo transaccional mantiene una ligera tendencia al alza, impulsado por el
crecimiento del alquiler de peliculas no recientes (+2,4), mientras avanzan también la
compra (+0,7) y el alquiler de estrenos recientes (+0,5)

“mpra o alquiler de peliculas en plataformas en los lltimos tres meses (%)

¢ >>Total individuos con acceso a SVOD (18+)

He alquilado peliculas recientemente

20,4% | +05

estrenadas
He comprado para tenerlas en mi coleccion 18,4% ‘.‘ +0,7 ’ ‘
<
He alquilado peliculas que no son recientes 9,3% f +2,4 \

Nunca o casi nunca alquilo o compro

Algunas plataformas de video bajo demanda tienen disponibles peliculas en alquiler o
Fuente: Barémetro OTT de GECA (Agosto 2026) venta pagando un precio adicional. Sefiale si ha utilizado alguna de las siguientes

opciones en los Ultimos tres meses (desde MAYO hasta ahora). '




Radar OTT:
Ficcion vertical
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La ficcidon en formato vertical alcanza a mas de la mitad de los adultos (52,3%), con un
consumo reciente que supera el 58% entre los menores de 35 afos

El formato presenta una elevada penetracion entre los jovenes, pero mas de la mitad de los mayores de 55 ainos no conocen este
contenido
“gwumo de contenido de ficcion en formato vertical por targets

¢ >>Total individuos con acceso a SVOD (18+)

Total individuos (18+) 35,9% 16,4% 15,8% 32,0%

18-24 62,7% 18,9% 12,3% 6,1%

25-34 58,0% 21,5% 8,3% 12,2%

35-44 45,8% 16,8% 16,2% 21,2%

45-54 29,2% 18,2% 17,5% 35,1%

55+ 16,5% 11,9% 19,0% 52,6%

B Si, la he consumido recientemente La he consumido alguna vez, pero no recientemente

No la he consumido nunca, pero sé a qué tipo de contenido se refiere B No la he consumido nunca y no conocia este tipo de contenido

Algunas plataformas y redes sociales ofrecen contenido de ficcién en formato vertical, pensado especialmente para el consumo en dispositivos moviles. Se
trata de series o historias de ficcidn divididas en episodios muy breves, de aproximadamente 1 a 5 minutos, que pueden encontrarse en apps especificas como
ReelShort, DramaBox, GoodShort, etc., o a través de perfiles de estas plataformas en redes sociales como TikTok, YouTube, Instagram o Facebook.

Teniendo esto en cuenta, ¢ ha consumido usted recientemente este tipo de ficcidn corta en formato vertical?

Pregunta de opcidn Unica ‘-A




El consumo de ficcidn vertical todavia no se traduce en un recuerdo consolidado de
titulos, con solo un 3% de los usuarios recientes capaz de identificar correctamente

algun contenido
“M'“g de contenidos correctamente recordados y asociados al consumo de ficcion vertical @‘

¢ >>Total individuos con acceso a SVYOD (18+) que afirman haber consumido recientemente ficcion vertical | Respuesta espontanea

4 N\
Unicamente el
: 0
@ Frutinovelas 1,3%
menciones 3 0/0
0 3% de los consumidores recientes
@ La doble vida de mi esposo multimillonario ’ de ficcion vertical recuerda
menciones
concreto
. J

@ Una novia por Navidad 0,3%

menciones

== Cémo se pregunté

q 3 realizd una pregunt iertader t
Otros contenidos mencionados correctamente Serea ,O a pree i a ablerta de espuNes 8
espontanea a usuarios de SVOD en Espafia que

[ Breaking the Ice J Not the Bride He Wanted [ Cémo deshacerse de una estrella de futbol } Destinada a mi Alfa prohibido previamente habian declarado haber consumido
recientemente ficcion vertical.
La venganza de la criada ( La apuesta de mi hermanastro J Mi esposo oculto, el magnate ( Mi despiadado rey de la mafia J L ,
Se les pidio indicar el titulo de alguno de los

contenidos vistos recientemente o escribir “No
recuerdo” si no podian citar ninguno.

* La principal sefial no es la confusién con otros contenidos, sino la debilidad del recuerdo espontaneo de titulos concretos.

Pensando Unicamente en este tipo de ficcion corta en formato vertical, es decir, microseries o microdramas con episodios muy breves pensados
principalmente para verse en el movil, ¢ podria indicar el titulo de alguno de los contenidos que haya consumido recientemente?

Pregunta de respuesta abierta
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Fricciones del mercado:
Pirateria
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El consumo de pirateria aumenta ligeramente hasta el 44,4% (+0,7), con Cine aun como
el contenido mas pirateado (31,2%) y Deporte registrando el principal crecimiento por

tipo de contenido (+2,0)

‘_CQ\sumo de pirateria y tipo de contenido que se consume pirateado (%)

® >>Total individuos con acceso a SVOD (18+)

¢Utiliza usted o alguien en su hogar aplicaciones o pdginas web de las clasificadas como “PIRATAS” para ver contenidos como

cine, series o deportes sin pagar, bien de forma habitual o puntualmente?

/ Agosto 2026 \ / Por tipo de contenido \

SIS +0,7

44,4 ﬁ QB

31,2 29,2
||*

No consume Consume pirateria . .
. P Cine Series
pirateria

. >

%
D (] Vlﬁ

@

Deporte Otros
contenidos

Porcentajes sobre Total usuarios
Opcién multirrespuesta

kopc'én respuesta Unica / \

Fuente: Barémetro OTT de GECA (Agosto 2026)

Trabajo de campo: del 1 al 13 de agosto de 2026




El tramo de 3544 registra el mayor crecimiento en consumo de pirateria (+5,8),
mientras los jovenes de 18—-24 continuan liderando la incidencia (73,6%)

“_Cm\sumo de pirateria por grupos de edad (%)
® >>Total individuos con acceso a SVOD (18+)

[l No consume pirateria [l Consume pirateria

18-24

25-34

Fuente: Barémetro OTT de GECA (Agosto 2026) Trabajo de campo: del 1 al 13 de agosto de 2026
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